Triple Bottom Line

Business Model Canvas

. o .
Foretagsnamn |............... Datum | ../ .. /.. Radgivare | ...............
Nyckelpartners Nyckelaktiviteter Véardeerbjudande Kundrelationer Kundsegment
- a Varde for kund T Relati Fordelar & Negati i
Nyckelpartners (+ Resurser / Aktiviteter) Styrelsesatt yp av Relation Fordetar & Negativ Beskriv Kunderna (Segment)
i ivi Fordelar & Negati
Partnerrelaterade Intressenter Lista Nyckelaktiviteter Py & Negativ
Fordelar & Negativ
Paverkan
Fordelar & Negati
Sociala Férdelar for Partners / Intressenter + P‘;‘;;kaar" egatlv Varde / Syfte for Samhalle/Intressenter +
. " N Sociala Fordelar for Slutanvandare +
Scenarier for End-of-Life
. Negativa konsekvenser for Samhalle / -
Social Negativ Paverkan for - Intressenter
Partners / Intressenter Social Negativ Paverkan for Slutanvandare -
Nyckelresurser Kanaler
Lista Nyckelresurser Fordelar & Negativ Lista Kanaler Omfattning av
Paverkan Rackvidd
Miljomassiga Fordelar av Partners + Varde / Fordel for Miljon + Miljomassiga Fordelar fran +
relaterade till Resurser & Aktiviteter Anvandningsfasen
Férdelar & Negativ ) o - Fordelar & Negativ
Miljomassig Negativ Paverkan av Partners Paverkan Negativa konsekvenser for Miljon Paverkan Miljomassig Negativ Paverkan Fran
relaterade till Resurser & Aktiviteter = Anvandningsfasen =
- o . .. ..
Kostnadsstruktur & Negativ paverkan Intaktsstrommar & Fordelar
Lista Ekonomiska Kostnader Lista Social Negativ Paverkan - Lista Miljomassig Negativ Paverkan = Lista Ekonomiska Intakter Lista Sociala Fordelar + Lista Miljomassiga Foérdelar +

. MED FINANSIERING FRAN A
l. REGION 4
KRONOBERG tmﬂxt
verket




	Slide 1

