Kronobergs relationer med Tyskland & Fehmarn
Balt-forbindelsen
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Fehmarn Balt-forbindelsen — en ny geografi for sodra Sverige

18 km Fast forbindelse (varldens langsta sanktunnel)
Danmark-Tyskland

Projektet ar beslutat, finansierat och under byggnation,
Oppnar 2029
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Kronoberg i en ny europeisk narhet
Alvesta—Hamburg: < 4 - 4,5 timmar = likt en
Stockholmsresa
Tillgang till 11-12 miljoner manniskor

Okad tillganglighet till:

o  Exportmarknader

o Kompetens och spetskunnande

o) Internationella samarbeten



Mojlighet — men inte per automatik
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Infrastruktur skapar majligheter, inte tillvaxt per automatik Wfﬁ A
Andra regioner positionerar sig redan
Nyttan stannar dar beredskapen finns

Risk att effekterna fastnar i Skéne e AT s e L o
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Strategier kravs lokalt och regionalt

Fragan ar inte om, utan hur Kronoberg agerar

%




Bakgrund och syfte

Overgripande syfte: f& mer kunskap om hur utvalda féretag i Kronobergs Ian idag samverkar
med Tyskland samt hur de ser pa potentialen att samverka mer och sa fall inom vad.

Kartlaggning av relationerna mellan
aktorer i Kronoberg och Tyskland

Vilka relationer ar starkast?
Var kan relationerna starkas?
Vilka hinder finns det?

Fehmarn Balts potential for att starka
relationerna mellan Kronoberg och
Tyskland

Vilka branscher paverkas mest?
Vilka aktorer ser storst potential?
Hur hanteras det inom
organisationen?
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Tillvagagangssatt

Forstudiens process och preliminara resultat

Fas 1. Inledande intervjuer
15 intervjuer
Framst aktorer inom handel
(export/import)
Parallellt insamling och analys

Aterkommande teman:
Allmant lag kdnnedom kring
Fehmarn Balt
Ansags generellt inte paverka
export/import pga. dygnsvila
Installningen blev mer positiv
under intervjuns gang — sag
fordelar efter att ha reflekterat

Fas 2. Preliminar analys
Fokusera pa kdannedom
Inkludera fler branscher
Utoka till hela Tyskland

Intervjuguiden
avpassas efter
breddat syfte

—

Fas 3. Nytt fokus
12 ytterligare intervjuer
Ytterligare branscher/aktorer:
turism & universitetet (LNU)
Fragor om kdannedom samt
informationsspridning

Aterkommande teman:
Mangsidig potential
Branschspecifika effekter
Generell informationsbrist
Sjalvstandig
kunskapsinhamtning

Future Place
Leadership



Preliminara resultat och centrala insikter

Branschspecifika faktorer
Kunskap och informationsinhamtning
Upplevd potential

Turism och besoksnaring Universitetet (LNU) Handel (import/export)

Enbart positiv installning

Direkt potential i och med tyska
turister som aker
bil/husbil/husvagn till
Kronoberg

Kédnnedom:

Har aktivt sokt information om
Fehmarn Balt

Nagot blandad men mestadels
positiv installning

Potential att utoka samarbeten,
exempelvis forskningsprojekt
och utbytesstudier

Miljovanliga resor (tag)

Kédnnedom:

Har last i media och "hort av
omgivningen”

Mestadels likgiltig installning
kopplad till brist pa information,
inte till aktivt stallningstagande.
Inte intresserat sig for
potentiella férdelar

Kédnnedom:

Last/hort via media (valdigt
begransad omfattning)

Inte bedomt informationen som
relevant for organisationen
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Kunskap och informationsspridning
Den preliminara analysens viktigaste teman

Preliminara slutsatser:
Arbeta aktivt med informationsspridning

Identifiera vad aktorer inom specifika branscher behover for att se potentialen fran Fehmarn Balt
- Stor efterfragan pa exakta siffror 6ver kostnadsminskning, forkortad stracka etc.

Viktigt med dynamisk forstaelse for bygget av Fehmarn Balt genom att inkludera utveckling av
vagar/jarnvagar/infrastruktur

Det finns en tydlig potential, men den ar i dagslaget informationsberoende.
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